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観
光
を
め
ぐ
る
地
域
間
競
争
は
、全
国
規

模
、世
界
規
模
で
激
化
し
、地
域
に
お
い
て
も
マ

ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、す
な
わ
ち
顧
客
を
生
み
出
す
活

動
の
重
要
性
が
高
ま
っ
て
い
ま
す
。地
域
間
競

争
が
激
化
す
れ
ば
す
る
ほ
ど
、「
選
ば
れ
る
地

域
」と「
選
ば
れ
な
い
地
域
」の
格
差
が
際
立
つ

わ
け
で
す
が
、仙
台
の
地
域
経
営
の
キ
ー
ワ
ー

ド
は
、「
い
か
に
選
ば
れ
る
地
域
に
な
る
か
」だ

と
言
って
も
よ
い
で
し
ょ
う
。

 

で
は
、ど
う
す
れ
ば
観
光
客
か
ら「
選
ば
れ
る

地
域
」に
な
れ
る
の
で
し
ょ
う
か
。そ
の
キ
ー
ワ

ー
ド
の
１
つ
が
、本
講
演
の
テ
ー
マ
で
も
あ
る

「
ブ
ラ
ン
ド
」で
す
。ブ
ラ
ン
ド
は
、マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
に
お
け
る
最
強
の
武
器
と
言
わ
れ
て
い
ま

す
。人
々
に
選
ば
れ
る
の
は
、単
に
観
光
資
源
が

多
い
地
域
や
、知
名
度
が
高
い
地
域
で
は
な
く
、

「
ブ
ラ
ン
ド
力
が
強
い
地
域
」な
の
で
す
。

　
地
域
の
ブ
ラ
ン
ド
力
は
、ど
の
よ
う
な
要
因
で

決
ま
る
の
で
し
ょ
う
か
。全
国
の
消
費
者
を
対

象
に
実
施
し
た
調
査
結
果
を
見
て
み
ま
し
ょ
う

（
図
１
参
照
）。地
域
の
ブ
ラ
ン
ド
力
に
圧
倒
的

に
大
き
な
影
響
を
与
え
て
い
る
要
因
は「
明
確

な
イ
メ
ー
ジ
」で
す
。こ
の
調
査
に
お
け
る
明
確

な
イ
メ
ー
ジ
と
は
、具
体
的
に
は
次
の
よ
う
な
質

問
項
目
か
ら
構
成
さ
れ
て
い
ま
す
。

・
地
域
の
コ
ン
セ
プ
ト
は
明
確
か

・
地
域
の
イ
メ
ー
ジ
は
明
確
か

・「
ら
し
さ
」の
あ
る
地
域
か

つ
ま
り
、こ
れ
ら
の
評
価
を
高
め
て
い
く
こ
と

が
、地
域
ブ
ラ
ン
ド
力
向
上
に
お
け
る
最
も
重

要
な
ポ
イ
ン
ト
に
な
り
ま
す
。

　
次
に
、国
内
の
６
つ
の
地
域
を
例
に
、「
イ
メ

ー
ジ
が
浮
か
ば
な
い
度（
縦
軸
）」と「
観
光
に

行
き
た
い
度（
横
軸
）」の
関
係
を
見
て
み
ま
し

ょ
う（
図
２
参
照
）。イ
メ
ー
ジ
が
浮
か
ば
な
い

度
と
は
、消
費
者
調
査
で
、イ
メ
ー
ジ
が「
特
に

な
い
」と
回
答
し
た
消
費
者
比
率
を
示
し
、観

光
に
行
き
た
い
度
と
は
、そ
の
地
域
に「
観
光
に

行
き
た
い
」と
回
答
し
た
消
費
者
比
率
を
示
し

ま
す
。こ
の
図
か
ら
分
か
る
の
は
、「
イ
メ
ー
ジ

が
浮
か
ば
な
け
れ
ば
、選
ば
れ
な
い
」と
い
う
こ

と
で
す
。ブ
ラ
ン
ド
は
、地
域
の
中
に
あ
る
の
で

は
な
く
顧
客
の
心
の
中
に
あ
り
、人
々
が
そ
の
場

所
を
訪
れ
た
い
と
思
う
の
は
、明
確
な
イ
メ
ー

ジ
が
頭
に
浮
か
ぶ
か
ら
な
の
で
す
。

 

さ
ら
に
、図
２
か
ら
は「
知
名
度
」と「
ブ
ラ
ン

ド
」が
異
な
る
こ
と
も
分
か
り
ま
す
。た
だ
知
名

度
が
高
く
て
も
、消
費
者
か
ら
は
選
ば
れ
ま
せ

ん
。つ
ま
り
、皆
さ
ん
の
住
む
地
域
の
名
前
を
聞

い
た
と
き
に
、タ
ー
ゲ
ッ
ト
と
な
る
消
費
者
の
心

の
中
に
明
確
な
イ
メ
ー
ジ
が
浮
か
べ
ば
、そ
れ
は

「
ブ
ラ
ン
ド
」で
あ
り
、浮
か
ば
な
け
れ
ば「
た
だ

の
地
名
」な
の
で
す
。

 

　
そ
れ
で
は
、ど
う
す
れ
ば
消
費
者
の
心
に「
明

確
な
地
域
イ
メ
ー
ジ
」を
形
成
す
る
こ
と
が
で

き
る
の
で
し
ょ
う
か
。３
つ
の
ポ
イ
ン
ト
を
ご
紹

介
し
ま
す
。

①
ブ
ラ
ン
ド
の
理
想
の
姿
を
明
確
に
す
る

　
消
費
者
の
心
に
明
確
な
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ

を
形
成
す
る
た
め
に
は
、地
域
側
が
ブ
ラ
ン
ド
ア

イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ
ー
を
明
確
化
し
、ブ
ラ
ン
ド
づ

く
り
に
関
係
す
る
メ
ン
バ
ー
全
員
で
共
有
す
る

こ
と
が
欠
か
せ
ま
せ
ん
。地
域
の
ブ
ラ
ン
ド
ア
イ

デ
ン
テ
ィ
テ
ィ
ー
を
端
的
に
言
う
と
、「
ど
の
よ

う
な
地
域
に
な
り
た
い
の
か
」「
そ
の
地
域
の
理

想
の
姿
」で
す
。地
域
側
に
明
確
な
イ
メ
ー
ジ
が

な
け
れ
ば
、消
費
者
の
心
の
中
に
イ
メ
ー
ジ
を
つ

く
る
こ
と
は
不
可
能
で
す
。

②
シ
ン
ボ
ル
を
つ
く
る

　
皆
さ
ん
は
、次
の
文
章
の
空
欄
に
ど
の
よ
う

な
言
葉
を
入
れ
る
で
し
ょ
う
か
。

・
シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
と
い
え
ば
、●
●
●
。

・
マ
レ
ー
シ
ア
と
い
え
ば
、●
●
●
。

　
全
国
の
消
費
者
１
０
０
０
人
に
自
由
に
言
葉

を
入
れ
て
も
ら
っ
た
結
果
、シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
に
つ

い
て
は
、１
０
０
０
人
中
５
０
３
人
も
の
方
が

「
マ
ー
ラ
イ
オ
ン
」と
回
答
し
て
い
ま
す
。そ
の
一

方
で
、マ
レ
ー
シ
ア
で
最
も
多
い
回
答
は「
特
に

な
い
」で
し
た
。マ
レ
ー
シ
ア
と
聞
い
て
も
、具
体

的
な
イ
メ
ー
ジ
が
浮
か
ば
な
い
こ
と
が
分
か
り

ま
す（
図
3
参
照
）。

　「
観
光
に
行
く
と
し
た
ら
、ど
ち
ら
の
国
に
行

き
た
い
か
」と
聞
い
て
み
る
と
、大
多
数
は
観
光

資
源
が
豊
富
な
マ
レ
ー
シ
ア
で
は
な
く
、超
小
国

の
シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
を
選
び
ま
す
。ま
さ
に「
マ
ー

ラ
イ
オ
ン
効
果
」で
す
。マ
ー
ラ
イ
オ
ン
は「
世
界

三
大
が
っ
か
り
ス
ポ
ッ
ト
」の
１
つ
と
言
わ
れ
る

こ
と
も
あ
る
よ
う
で
す
が
、こ
こ
で
伝
え
た
い
の

は「
シ
ン
ボ
ル（
核
）」を
つ
く
る
効
果
に
つ
い
て
で

す
。シ
ン
ガ
ポ
ー
ル
は
と
て
も
小
さ
な
国
で
、面

積
は
私
の
住
む
静
岡
市
の
わ
ず
か
半
分
で
す
。

さ
ら
に
、観
光
資
源
も
少
な
く
、世
界
遺
産
は
シ

ン
ガ
ポ
ー
ル
植
物
園
の
み
。そ
れ
に
も
か
か
わ
ら

ず
、存
在
感
が
あ
り
、観
光
客
か
ら
の
人
気
も

高
い
。た
っ
た
１
つ
の
シ
ン
ボ
ル
が
国
の
イ
メ
ー
ジ

を
集
約
し
、個
性
を
伝
え
、魅
力
を
発
信
し
て
い

る
の
で
す
。こ
の
よ
う
に
、イ
メ
ー
ジ
が
浮
か
べ

ば
、消
費
者
か
ら
選
ば
れ
や
す
く
な
り
ま
す
。

③「
引
き
算
」で
地
域
イ
メ
ー
ジ
を
明
確
に
す
る

　「
魅
力
が
い
ろ
い
ろ
あ
り
ま
す
」や「
豊
富
な

地
域
資
源
が
あ
り
ま
す
」と
い
う
よ
う
に
、全
国

を
見
る
と
、「
足
し
算
」の
発
想
で
魅
力
を
高
め

よ
う
と
考
え
る
地
域
が
多
く
あ
り
ま
す
。し
か

し
、北
海
道
の
富
良
野
市
の
よ
う
に「
ラ
ベ
ン
ダ

ー
」で
有
名
な
地
域
は
聞
い
た
こ
と
が
あ
っ
て

も
、「
い
ろ
い
ろ
な
花
」で
有
名
な
地
域
は
聞
い

た
こ
と
が
あ
り
ま
せ
ん
。地
域
の
イ
メ
ー
ジ
は

足
し
算
で
は
な
く
、「
引
き
算
」で
明
確
に
な
る

の
で
す
。

　
例
え
ば
、「
テ
ニ
ス
の
聖
地
」と
い
え
ば
、多
く

の
人
々
は
英
国
の
ウ
ィ
ン
ブ
ル
ド
ン
を
思
い
浮
か

べ
る
で
し
ょ
う
。し
か
し
、ウ
ィ
ン
ブ
ル
ド
ン
が
テ

ニ
ス
だ
け
で
な
く
、そ
れ
以
外
の
ス
ポ
ー
ツ
の
聖

地
に
も
な
ろ
う
と
し
た
ら
、ブ
ラ
ン
ド
力
は
高
ま

る
で
し
ょ
う
か
。「
テ
ニ
ス
と
卓
球
の
聖
地
ウ
ィ
ン

ブ
ル
ド
ン
」と
し
て
、テ
ニ
ス
と
卓
球
の
二
兎
を

追
っ
た
途
端
に
ブ
ラ
ン
ド
力
は
低
下
す
る
で
し
ょ

う
。こ
の
よ
う
に
、地
域
の
イ
メ
ー
ジ
を
明
確
に

す
る
た
め
に
は
、二
兎
、三
兎
を
追
う「
足
し

算
」で
は
な
く
、一
兎
を
追
う「
引
き
算
」の
発

想
こ
そ
が
、地
域
の
魅
力
を
引
き
出
し
て
人
を

引
き
つ
け
る
た
め
に
重
要
な
の
で
す
。

　
地
域
間
競
争
が
激
化
す
る
今
日
に
お
け
る
地

域
経
営
の
ポ
イ
ン
ト
は
、「
選
ば
れ
る
地
域
に
な

る
こ
と
」で
す
。そ
の
た
め
の
キ
ー
ワ
ー
ド
の
１

つ
が「
ブ
ラ
ン
ド
」な
の
で
す
。強
い
ブ
ラ
ン
ド

は
、人
々
を
引
き
つ
け
る
力
を
持
って
い
ま
す
が
、

一
朝
一
夕
に
は
で
き
ま
せ
ん
し
、成
り
行
き
任
せ

で
も
で
き
ま
せ
ん
。「
創
造
性
」と「
戦
略
性
」を

も
っ
て
つ
く
り
あ
げ
て
い
く
も
の
で
す
。今
後
、

皆
さ
ん
が
行
う
積
極
的
な
地
域
ブ
ラ
ン
ド
構
築

へ
向
け
た
取
り
組
み
に
、期
待
し
て
い
ま
す
。

選
ば
れ
る
の
は

高
い「
ブ
ラ
ン
ド
力
」

明
確
な
イ
メ
ー
ジ
が

人
を
引
き
つ
け
る

魅
力
を
高
め
る
の
は

「
引
き
算
」の
発
想

「
創
造
性
」と「
戦
略
性
」で

地
域
ブ
ラ
ン
ド
を
確
立

図1.観光地のブランド力に影響を与える要因

図2.イメージが浮かばなければ、選ばれない

注) 分析方法は、回帰分析（ステップワイズ法）
 数字は標準化回帰係数で、「ブランド力」への相対的な影響度を示す
 ブランド力は「ブランド力は高いと感じる」（その通り5～違う1の5ポイントスケール）で評価
出所） 「地域引力を生み出す 観光ブランドの教科書」日本経済新聞出版

出所） 「小さな会社を強くするブランドづくりの教科書」日本経済新聞出版
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出所） 「小が大を超えるマーケティングの法則」日本経済新聞出版
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お問い合わせ　仙台商工会議所　総務広報グループ　TEL022-265-8182　　　　　　　　詳細はこちら▶

約9,200社にお届けする仙台商工会議所月報「飛翔」に貴社
の広告チラシを同封して配送するサービス『ビジネス情報便』。
市内の経営者や、事業所向けに販売拡大等をお考えの方には
最適なツールですので、ぜひご活用ください。

●「経営者」や「事業所向け」といった
　ターゲットを絞った販売促進等に最適
●単独DMに比べて「開封率」が高い
●DMに比べて低コストで高い効果が
　期待できる会員価格（A4チラシ1枚）：187,000円（税込）

飛翔 経営者・事業所に確実に届く！ビジネス情報便
こんな
メリットが！

「飛翔」チラシ封入サービス

※チラシ内容については事前の審査があります。


