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ど
の
よ
う
に
デ
ザ
イ
ン
を

相
談
し
た
ら
い
い
で
す
か

普
段
か
ら
デ
ザ
イ
ン
に
携
わ
っ
て
い
る
方

な
ら
い
ざ
知
ら
ず
、
あ
ま
り
な
じ
み
の
な
い
方

は
、
デ
ザ
イ
ン
の
要
望
を
言
語
化
す
る
の
は
難

し
い
こ
と
だ
と
思
い
ま
す
。
そ
ん
な
時
は
、
自

分
の
好
み
や
考
え
方
に
近
い
も
の
を
サ
ン
プ
ル

資
料
と
し
て
集
め
て
み
ま
し
ょ
う
。

　
例
え
ば
、初
め
て
の
美
容
室
に
行
っ
た
と
き
、

う
ま
く
要
望
が
伝
わ
ら
ず
、
歯
が
ゆ
い
経
験
を

さ
れ
た
方
は
多
い
と
思
い
ま
す
。そ
の
場
合
は
、

気
に
入
っ
た
ヘ
ア
ス
タ
イ
ル
の
切
り
抜
き
や
、

店
内
に
あ
る
カ
タ
ロ
グ
を
見
な
が
ら
美
容
師
さ

ん
と
仕
上
が
り
を
確
認
す
る
と
思
い
ま
す
。
こ

れ
は
双
方
の
頭
の
中
に
あ
る
イ
メ
ー
ジ
（
ヘ
ア

ス
タ
イ
ル
）
を
近
づ
け
る
作
業
で
す
。

　
そ
れ
と
同
様
に
、
ク
リ
エ
ー
タ
ー
に
会
う
前

に
サ
ン
プ
ル
を
集
め
て
打
ち
合
わ
せ
に
臨
む
と

考
え
が
伝
わ
り
や
す
く
な
り
ま
す
。
名
刺
を
作

る
際
な
ど
も
、
い
ま
ま
で
交
換
し
た
中
で
気
に

入
っ
て
い
る
名
刺
の
現
物
を
ク
リ
エ
ー
タ
ー
に

見
せ
る
と
、
レ
イ
ア
ウ
ト
以
外
に
も
紙
の
質
感

や
厚
さ
か
ら
サ
イ
ズ
感
ま
で
「
御
社
の
思
い
」

に
寄
り
添
っ
た
提
案
を
し
て
も
ら
え
ま
す
。 

サ
ン
プ
ル
資
料
は
自
分
の
好
み
で

集
め
て
い
い
で
す
か
？

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
手
法
の
「
ペ
ル
ソ
ナ
」

を
用
い
る
な
ど
い
ろ
い
ろ
と
手
法
が
あ
り
ま
す

が
、
ガ
チ
ガ
チ
に
決
め
て
か
ら
で
は
な
く
、
最

初
は
、
自
分
の
好
き
な
こ
と
を
優
先
し
て
い
く

と
い
い
と
思
い
ま
す
。
資
料
を
集
め
て
い
く
う

ち
に
、
競
合
や
異
業
種
の
動
向
を
知
る
こ
と
が

で
き
る
と
同
時
に
、頭
の
中
も
整
理
で
き
ま
す
。

今
後
、
迷
っ
た
と
き
に
サ
ン
プ
ル
資
料
を
見
返

す
と
、
い
い
ヒ
ン
ト
が
見
つ
か
る
で
し
ょ
う
。

貴
社
が
手
掛
け
た
ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
の

事
例
を
紹
介
し
て
く
だ
さ
い
。

宮
城
県
岩
沼
市
に
本
社
が
あ
る
レ
ト
ル
ト
食

品
の
㈱
に
し
き
食
品
様
を
紹
介
し
ま
す
。
同
社
は

Ｐ
Ｂ
・
Ｏ
Ｅ
Ｍ
（
※
）
の
み
な
ら
ず
、
直
営
店
を

通
じ
て
自
社
ブ
ラ
ン
ド
販
売
に
力
を
入
れ
て
い
ま

す
。現
在
は
海
外
向
け
の
商
品
も
販
売
し
て
お
り
、

常
に
進
化
し
て
い
る
企
業
で
す
。

　
私
が
同
社
と
出
会
っ
た
当
時
、
世
間
で
は
「
レ

ト
ル
ト
＝
ネ
ガ
テ
ィ
ブ
」
な
イ
メ
ー
ジ
が
あ
り
、

同
社
の
皆
さ
ん
に
は
「
業
界
全
体
の
価
値
を
変

え
て
い
き
た
い
」
と
い
う
強
い
信
念
が
あ
り
ま
し

た
。味
と
品
質
で
勝
負
す
る
こ
と
が
で
き
る
の
で
、

パ
ッ
ケ
ー
ジ
に
は
あ
え
て
「
購
買
欲
を
高
め
る
写

真
」
を
使
わ
ず
に
、
ナ
シ
ョ
ナ
ル
ブ
ラ
ン
ド
と
の

差
別
化
を
図
り
た
い
と
い
う
ご
要
望
を
い
た
だ
き

ま
し
た
。

　
私
自
身
、包
材
（
パ
ウ
チ
）
や
製
法
（
調
理
法
）、

素
材
な
ど
あ
ら
ゆ
る
こ
だ
わ
り
を
勉
強
さ
せ
て

１

い
た
だ
き
な
が
ら
、
そ
の
熱
い
思
い
を
受
け
取

り
、
商
品
を
家
庭
で
ス
ト
ッ
ク
棚
の
奥
に
し
ま
う

物
で
は
な
く
、
キ
ッ
チ
ン
に
堂
々
と
飾
っ
て
お
け

る
デ
ザ
イ
ン
を
目
指
し
ま
し
た
。
加
え
て
、
経
営

者
と
従
業
員
の
皆
さ
ん
が
人
を
楽
し
ま
せ
る
こ

と
が
大
好
き
な
の
で
、
そ
の
エ
ッ
セ
ン
ス
を
ス
パ

イ
ス
に
し
な
が
ら
、
外
国
の
絵
本
の
よ
う
な
カ
ラ

フ
ル
で
楽
し
い
パ
ッ
ケ
ー
ジ
を
一
緒
に
作
り
上
げ

ま
し
た
。

　
そ
の
結
果
、
多
く
の
メ
デ
ィ
ア
や
Ｓ
Ｎ
Ｓ
な
ど

で
高
感
度
層
の
方
々
か
ら
「
お
し
ゃ
れ
で
お
い
し

い
！
」、「
か
わ
い
い
！
パ
ケ
買
い
（
パ
ッ
ケ
ー
ジ

買
い
）
し
た
」
と
高
い
評
価
を
い
た
だ
き
、
ギ
フ

ト
需
要
が
伸
び
、
量
販
店
か
ら
セ
レ
ク
ト
シ
ョ
ッ

プ
な
ど
に
販
路
が
変
化
し
て
い
き
ま
し
た
。

　

ま
た
、
２
０
１
７
年
に
は
レ
ト
ル
ト
が
固
形

ル
ー
の
販
売
数
を
上
回
る
よ
う
に
な
り
、
同
社
の

ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
は
、
業
界
全
体
の
価
値
を
向
上

さ
せ
る
一
端
を
担
っ
た
と
私
は
思
っ
て
お
り
ま
す
。

　
二
回
に
わ
た
り
、初
心
者
向
け
の
ブ
ラ
ン
デ
ィ

ン
グ
に
つ
い
て
解
説
さ
せ
て
い
た
だ
き
ま
し
た
。

思
い
を
伝
え
ら
れ
る
ク
リ
エ
ー
タ
ー
と
と
も
に
、

少
し
ず
つ
理
解
し
て
取
り
入
れ
て
い
く
こ
と
で
、

御
社
に
と
っ
て
強
い
武
器
に
な
っ
て
い
き
ま
す
。

ぜ
ひ
、
経
営
者
の
皆
さ
ん
が
リ
ー
ダ
ー
シ
ッ
プ

を
取
っ
て
取
り
組
ん
で
み
て
く
だ
さ
い
。

　
　
※
Ｐ
Ｂ
：
プ
ラ
イ
ベ
ー
ト
ブ
ラ
ン
ド

　
　
　
Ｏ
Ｅ
Ｍ
：
相
手
先
ブ
ラ
ン
ド
に
よ
る
生
産

誌上相談室 Q＆A　「ブランディング」…よく耳にするけど、説
明が専門用語だらけで、いまいちよく分から
ないという方が多いと思います。2回目とな
る今回は、デザインを相談する際の準備の仕
方とその意味、実際のブランディング事例を
もとにその効果について、解説します。現在、
企業活動においてあらゆる接点に介在するの
はデザインです。それだけ「経営」と「デザ
イン」は密接になってきています。 
　経営者が「センスが心配」という理由で従
業員の方だけに任せるのはもったいないこと
です。よきクリエーターを見つけて経営者自
ら動いていただくきっかけになると幸いです。
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【テーマ】

経営者の方必見！！
「ブランディング」を理解し、 
効果的な販促を♪【後編】

写真／㈱にしき食品の商品（パッケージ）一例 
キッチンなど生活シーンに置きたくなる
楽しいパッケージを目指して作成。 
２０１７年に「Ｔｏｐａｗａｒｄｓ Ａｓｉａ」を受賞。


